




Temat: solidarność i sprawiedliwość

Oznacza wspólne zaangażowanie młodych ludzi i UE, aby pokazać, co ważne dla siebie
nawzajem. Narracja ETM: jesteśmy tutaj dla młodzieży, jesteśmy tutaj, by zająć się
kwestiami, które są istotne dla młodych ludzi, i jesteśmy tutaj, aby pokazać, co już zostało
osiągnięte. ETM jest zarówno momentem widoczności, jak i częścią procesu na rzecz
zaangażowania, komunikacji i wspólnego działania.

Hasło:

Te hasła odzwierciedlają kwestie, które młodych ludzi interesują i które kształtują ich
przyszłość - od kosztów życia, przez mieszkalnictwo, zatrudnienie, integrację, po
sprawiedliwość międzypokoleniową, dysproporcje regionalne i kryzys klimatyczny.
Powyższe kwestie składają się na ramy rozmów i działań podczas ETM2026.



Kto jest docelowym
odbiorcą?
Główni docelowi odbiorcy: młodzi ludzie!

Dodatkowe grupy
odbiorców

Organizacje młodzieżowe (NGO, kluby, fundacje) 
Osoby pracujące z młodzieżą (nauczyciele,
mentorzy, doradcy zawodowi)
Przedstawiciele władz krajowych, regionalnych i
lokalnych
Instytucje edukacyjne 
Media i influencerzy 



Kluczowy przekaz 
na temat ETM2026? 

ETM2026 to przedsięwzięcie, 
w którym młodzi ludzie i instytucje działają razem,
aby kształtować przyszłość Europy. 

Cztery filary komunikacji o ETM2026: 
• Aktywne uczestnictwo 
• Zaufanie i przejrzystość 
• Dynamika 
• Przynależność 



Cele ETM2026
• Zwiększenie widoczności UE wśród młodzieży 

• Promowanie możliwości oferowanych młodzieży
przez program Erasmus+ i Europejski Korpus
Solidarności

• Zwracanie uwagi na priorytety polityki UE wobec
młodzieży

• Pokazywanie osiągnięć w temacie młodzieży

• Zachęcanie do zaangażowania obywatelskiego



Jak można się zaangażować?

Przykładowe działania:
• Warsztaty, dyskusje, debaty, sesje pytań i odpowiedzi 
• Działalność twórcza, kulturalna, artystyczna 
• Działania w swoich społecznościach, wolontariat, kampanie lokalne 
• Wydarzenia edukacyjne prowadzone przez młodzież lub inicjatywy typu młodzi dla młodych (peer to peer)
• Sesje informacyjne na temat możliwości młodzieży (Erasmus+, Europejski Korpus Solidarności, DiscoverEU) 
• Dialog na temat polityki dotyczący młodzieży z przedstawicielami władz
• Działania online, transmisje na żywo
• Dialog międzypokoleniowy 
• Działania promujące sprawiedliwość, integrację, różnorodność lub odpowiedzialność za  środowisko 
• Imprezy plenerowe 



YOUTH.EUROPA.EU 

Materiały i narzędzia promocyjne ETM2026
Gotowe do użycia pliki, które można dostosować
do indywidualnych potrzeb
Identyfikacja wizualna (logo, materiały wizualne,
banery, szablon PowerPoint)
Strategia kampanii promocyjnej
Przygotowane posty na social media

Na portalu znajdziesz też:

Kiedy zaplanujesz wydarzenie, wejdź na
Europejski Portal Młodzieżowy:  

i na mapie ETM2026 dodaj swoją propozycję.

https://youth.europa.eu/youthweek_en


Do materiałów wizualnych dodajemy:
1. logo ETM2026, 
2. logo Europejskiego Korpusu Solidarności i/lub programu Erasmus+
3.hasło „Wszystko dla zmian” 
4.#EUYouthWeek

Praktyczne wskazówki komunikacji
• Język: używaj prostych, bezpośrednich zdań  
• Materiały graficzne: unikaj nadmiernie przepełnionych projektów. 
Wybieraj zdjęcia, które odzwierciedlają różne realia kraju i Europy. 
• Tekst alternatywny: dodawaj krótkie opisy zdjęć publikowanych online, w tym postów
w mediach społecznościowych. 
• Upewnij się, że podstawowe informacje (czas, lokalizacja, rejestracja) są zawsze
umieszczone w sposób widoczny 




